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Fuente: Kurzweil, R. (2005). The Singularity Is Near: When Humans Transcend Biology. Estados Unidos de América: Editorial Viking.
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Calculos por segundo por cada USD $1,000 de inversion
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Fuente: Kurzweil Accelerating Intelligence. (2014). Exponential Growth of Computing.
Recuperado de http://www.kurzweilai.net/exponential-growth-of-computing
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i 120

millones
de mexicanos

|

54 a3 70 mas de 70 ainos

59.2

Rangos
millones de de edad
internautas

40 a 46
Composicidn de internautas 9 millones 42% entre
por nivel socieconémico son “nativos digitales” 12 y 25 aihos

Fuente: Proyeccion 2014 INEGI, WIP México
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Sitios mas visitados

L 2 EIEN

Redes sociales Correo electronico Buscadores

Tiempo de conexion promedio 4 horas con 5 minutos

55% compran en linea

25% tienen Netflix

ﬁ @ 447% declaran ver TV y usar Internet al mismo tiempo
— e

Fuente: Estudio de consumo de medios online IAB México 2014
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Proyecciones: Plataforma Facebook Ads y Linkedln consultadas en Febrero 2014. Estudios Semiocast 2013
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Perfil demografico por edad Sistemas Operativos para Smart-phones
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Contexto

En 2012, Internet se coloco en el 3er. lugar en inversion publicitaria por medio.

Inversion Porcentaje
(MDP) %
B:ESIARII?\}\J/(I:E:ROSII\ICN TV Abierta 36, 834 53%
PUBLICITARIA Radio 041 2
POR MEDIO Internet 6,397 9%
OOH 5,629 8%
569, 021 mdp TV .R,es.tringida 5,206 8%
Periodicos 4,851 /7%
Revistas 2,006 3%
Cine 1,039 2%
Otros 568 1%

Fuente: CICOM Estudio de Inversion 2012
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Inversion Publicitaria ern Internet a nivel internacional en 2013

Inversion Publicitaria Crecimiento

en Internet 2012-2013
(Billones USD) %
S2.6 26 %
S42.8 17 %
L S98 15 %
LY ' °
P
v S1.2 2.3%
-

Fuente: CICOM Estudio de Inversion 2012

Inversion Publicitaria

en Internet
(Billones USD)

$18.2

$172.6

S 222

$6.2

Internet % Total

Inversion en

Medios 2013

14.3 7%

24.8 %

44.3 %

194 %
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Evaluacion de la facturacién anual, 2009 - 2013*
En el 2013 se superaron los 8,000 millones de pesos de inversion publicitaria en Internet.
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* Estas cifras incluyen a los participantes del estudio, anuncios clasificados
y la estimacion de Search y Display por el Subcomité de Investigacion de IAB México.
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Inversion por plataforma de Display*
Social Media y Video crecen de forma significativa en inversion entre las plataformas de Display
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* Estas cifras incluyen a los participantes del estudio, que es una muestra de Display
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Inversion segun actividad del anunciante - Display*
La inversion en medios y entretenimiento crece de manera importante
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* Estas cifras incluyen a los participantes del estudio, que es una muestra representativa de Display
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Inversidon segun actividad del anunciante - Display*
La iIndustria automotriz continua incrementando su inversion
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* Estas cifras incluyen a los participantes del estudio, que es una muestra representativa de Display

M 2012
M 2013

Alimentos



J W T-s
10 TRENDS
FOR 2014

AND BEYQND

TENDENCIAS 2014

Central Media @
Agencia Digital



TENDENCIAS 2014 Central Media

Agencia Digital




TENDENCIAS 2014 Central Media

Agencia Digital




TENDENCIAS 2014 Central Media

Agencia Digital




TENDENCIAS 2014 Central Media

Agencia Digital




TENDENCIAS 2014 Central Media

Agencia Digital




TENDENCIAS 2014 Central Media

Agencia Digital




TENDENCIAS 2014 Central Media

Agencia Digital

7. LA RESEWONIGONTRA LAS MAQUINAS
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10. LAMPACONSCIENTTE
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