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Fuente: Kurzweil, R. (2005). The Singularity Is Near: When Humans Transcend Biology. Estados Unidos de América: Editorial Viking.



CRECIMIENTO EXPONENCIAL

Fuente: Kurzweil Accelerating Intelligence. (2014). Exponential Growth of Computing.
Recuperado de http://www.kurzweilai.net/exponential-growth-of-computing
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INTERNAUTAS EN MÉXICO



INTERNAUTAS EN MÉXICO

Fuente: Proyección 2014 INEGI, WIP México
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INTERNAUTAS MEXICANOS

Fuente: Estudio de consumo de medios online IAB México 2014

Sitios más visitados

Redes sociales

  Tiempo de conexión promedio 4 horas con 5 minutos

  55% compran en línea

  25% tienen Netflix

  44% declaran ver TV y usar Internet al mismo tiempo

Correo electrónico Buscadores

1 2 3



INTERNAUTAS 2014

Proyecciones: Plataforma Facebook Ads y LinkedIn consultadas en Febrero 2014. Estudios Semiocast 2013
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33. 3 millones
de personas tendrán un
smart-phone este año

A/B 13%    C+ 34% C/C- 45%    D+/D/E 8%

Nivel socioeconómico
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INVERSIÓN PUBLICITARIA

Contexto

En 2012, Internet se colocó en el 3er. lugar en inversión publicitaria por medio.

Fuente: CICOM Estudio de Inversión 2012
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INVERSIÓN PUBLICITARIA

Inversión Publicitaria ern Internet a nivel internacional en 2013

Fuente: CICOM Estudio de Inversión 2012
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INVERSIÓN PUBLICITARIA

Evaluación de la facturación anual, 2009 - 2013*
En el 2013 se superaron los 8,000 millones de pesos de inversión publicitaria en Internet.

* Estas cifras incluyen a los participantes del estudio, anuncios clasificados
y la estimación de Search y Display por el Subcomité de Investigación de IAB México.
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INVERSIÓN PUBLICITARIA

Inversión por plataforma de Display*
Social Media y Video crecen de forma significativa en inversión entre las plataformas de Display

* Estas cifras incluyen a los participantes del estudio, que es una muestra de Display
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INVERSIÓN PUBLICITARIA

Inversión según actividad del anunciante - Display*
La inversión en medios y entretenimiento crece de manera importante

* Estas cifras incluyen a los participantes del estudio, que es una muestra representativa de Display
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INVERSIÓN PUBLICITARIA

Inversión según actividad del anunciante - Display*
La industria automotriz continúa incrementando su inversión

* Estas cifras incluyen a los participantes del estudio, que es una muestra representativa de Display
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