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a Bandera es centro

simbolico del Estado

Mexicano, Estado en-
tendido como soberania, go-
bierno, territorio y sociedad.
Las instituciones que emanan
del Estado son las primeras
que deben hacerse cargo del
honor nacional y venerar a su
bandera. Pag.2

Fonotecas a
tu seryicio

Directorio

Direccion General
Lic. Ana Cecilia Terrazas

Direccion de
Administracion y Finanzas
Lic. Marien Corral Vargas

Direccion de Comercializacion
Ing. Julio de Bottdn Orué

Direccidn de Ingenieria
Ing. Miguel Fernandez Arias

Direccion de Investigacion de la
Comunicaciéon Radiofénica
Lic. Alejandro Joseph Esteinou

Direccion de Produccion
Lic. Maricruz Zamora Rodriguez

Direccion de Radiodifusoras
Lic. Javier Arath Cortés Javier

Direccion del Sistema
Nacional de Noticiarios
Lic. Mario Campos Cortés

Unidad Juridica
Lic. Ma. Fernanda Mendoza Ochoa

()rgano Interno de Control
Lic. Erick NUnez Albarran.
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a Bandera es centro simbdlico del
LEstado Mexicano, Estado entendi-

do como soberania, gobierno, te-
rritorio y sociedad. Las instituciones que
emanan del Estado son las primeras que
deben hacerse cargo del honor nacional
y venerar a su bandera.

Los tres colores de la bandera han
representado libertad, unidad y prospe-
ridad; y yo agregaria inclusion, responsa-
bilidad y madurez. Los mexicanos no po-
demos esperar mas el que alguien ajeno
a nosotros, como si no hubiésemos al-
canzado la mayorifa de edad, rinda nues-
tros homenajes, haga relucir nuestros
sfmbolos patrios o bien resuelva nuestros
problemas. Esta ceremonia es un acto de
compromiso adulto con una institucion
que cumplio ya hace mas de dos meses,
el pasado 23 de marzo, 26 anos.

Desde el Instituto Mexicano de la Ra-
dio, uno de los medios de comunicacion
de Estado més fuertes y plurales del pals,
trabajamos por registrar y reflejar radio-
fonicamente la parte correspondiente
a casi 200 anos de historia patria. Este
IMER es parte de esta patria, y de ella,
de todos nosotros, es corazén nuestra
flamante bandera.

Ana Cecilia Terrazas
Directora General
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Beneficios al trabajadQr s

Conferencia sobre
Blindaje Electoral.

Curso de Seguridad y
Primeros Auxilios en Plantas
Transmisoras.
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| 5 de junio se conmemor6 el Dia

Mundial del Medio Ambiente, este

ano el pals anfitrion fue México. El
Programa de las Naciones Unidas para el
Medio Ambiente (PNUMA) establecié el
tema: /'u planeta te necesita! Unidos para
combatir el cambio climatico. Es urgente
que todos los gobiernos e individuos se
involucren y analicen sus acciones y es-
tilos de vida, a fin de no generar tantos
desperdicios y emisiones de gases desfa-
vorables para la vida del planeta.

En el marco de esta celebracion es
oportuno reflexionar sobre los retos que
enfrentan los profesionales del micréfono
para informar acertadamente sobre los
contenidos relacionados con la ciencia y
el medio ambiente.

Crear una propuesta atractiva
Oscar Garcia, productor de Opus y res-
ponsable de la serie El jardin del sol y la
luna, que se transmitié en 1998 por Radio
México Internacional (XERMX-OC), comen-
a: “Iniciar el proyecto -que estuvo apoyado
por el Fondo Nacional para la Culturay las
Artes (FONCA)-, representd un reto pues
o : habia poca oferta
de programas de
esta indole. Co-
menzamos desde
cero a investigar y
encontramos  que
“ los radioescuchas
estaban &vidos de
recibir mformaolon sobre el medio am-
biente.
“Logramos un concepto radiofonico diver-
tido, imaginativo y cercano a la realidad de
las personas. Buscabamos la congruencia
entre el tema y los aspectos que intervie-
nen dentro de la produccién, por ejemplo,
utilizabamos mdusica orgénica, es decir,
sin sonidos electronicos”.

Traducir para el escucha

Para abordar con claridad y fluidez cues-
tiones relativas al medio ambiente en la
radio, es necesario contar con una gama
variada de temas, investigar a profundi-

dad, reflexionar y comprender el conteni-
do para después explicarlo de forma sen-
cilla a la audiencia. Maria Elena Sanchez,
productora del programa Supervivencia
XEDTL, Radio Ciudadana, 660 AM) afir-
ma: “Si cuento con la presencia de un in-
vitado que maneja términos cientificos en
su Ienguaje habitual, debo estar muy aten-
ta para captar muy
bien lo que desea
expresar. Por lo ge-
neral los estudiosos
de la ciencia no es-
tan acostumbrados
a charlar en los me-
dios, por eso es basico crear un ambiente
de confianza y familiaridad entre locutor,
entrevistado y radioescucha para lograr
una conversacion entre amigos. Por otro
lado, a la audiencia siempre hay que ex-
ponerle los temas con un lenguaje muy
coloquial para que puedan comprender,
pensar, aplicar y proponer soluciones con-
cretas que incidan favorablemente en su
vida cotidiana”.

Enganchar alos oyentes

“Al tratar temas de divulgacion cientifica y
ambiental el mayor reto es lograr que los
oyentes se enganchen con tu propuesta’,
sefala Teresa Gutiérrez, especialista del
Sisterna Nacional de Noticiarios quien con-
duce la seccion La tierra en el cuadrante.
‘Hay que formular un buen concepto a
través de un vocabulario sencillo, elegir
temas cercanos a la vida diaria de la gen-
te, identificar cuéles son las prioridades
y preocupaC|ones que interesan para dar
una alternativa infor-
mativa oportunay pre-
cisa que contribuya a
concientizar y a cam-
biar estilos de vida en
beneficio de nuestro
medio ambiente”.

Abarcar el mayor auditorio posible

Los temas cientificos y ambientales for-
man parte del entorno cultural y son nece-
sarios para entender y resolver problema-

ticas actuales como el cambio climaticoy la
escasez del agua. En opinion de Amadeo
Estrada, co-conductor de la emision
Explorando (XEB, 1220 AM), aunque un
topico sea complejo debe volverse com-
prensible para interesar al mayor nimero
de personas, hay que plantearlo atractivo
y entendible tanto para un nifo, como para
una ama de casa, un
campesino, un estu-
diante, una secretaria
0 para el experto co-
nocedor del asunto;
por eso es importan-
te reflexionar sobre
Ias preguntas que los distintos sectores
pueden formular. La radio es un medio
accesible para muchas personas; permite
que los contenidos sobre ciencia y ecolo-
gia sean inclusivos y no exclusivos, a su
vez brindar una vision integradora para
que los escuchas hagan suya la informa-
cion y la apliquen en su propia vida”.

Romper mitos y distancias

Las fronteras entre paises no deben signi-
ficar un obstaculo para realizar acciones
y medidas en beneficio del medio am-
biente. Mar sin fronteras (XHUAN, Fusion,
102.5 FM) ha puesto énfasis para que la
comunidad mexicana que vive en Tijuana,
asi como los hispanoparlantes ubicados
principalmente en San Diego, California,
asuman responsabili-
dades conjuntas para
! conservar y proteger
los recursos natura-
les comunes de la
region. Oscar Romo,
responsable de Ia
emision, comenta: “Ha sido un reto fuerte
desmitificar la creencia de que los gran-
des problemas y desafios ambientales de
la zona son consecuencia exclusiva del
actuar de los mexicanos y sus gobiernos.
Esta propuesta radiofénica aporta conoci-
miento e informacion Util a la comunidad
binacional cada vez mas comprometida
con este tipo de prioridades estratégicas
anivel global”.,
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‘ariadna - 11:48:13 - hola ari ke tal
esos d metallica d 10 no? Yo aun stoy
afoniko y m duele un poko | kuello pro
bien lo vale. ke sabs d la visita d kings of
leon?” Este es un ejemplo de los cientos
de mensajes SMS enviados por los ra-
dioescuchas y que, desde hace algunos
meses, aparecen en una pequena franja
de la pagina principal del Sitio Web del
IMER. Colocar esta marquesina podria
parecer una tarea simple, sin embargo,
requirié6 dos meses de desarrollo, varios
enlaces entre México y Espana, la progra-
macion de un sistema inédito de adminis-
tracion de mensajes, la coordinaciéon de
al menos tres areas del Instituto y el pro-
pio diseno del lugar por donde circulan
los mensajes. Lo que sucede detras de
la vista del Sitio Web del IMER casi nunca
es sencillo, pero siempre es parte de una
apuesta por brindar una mejor experien-
cia al visitante.

Han pasado 10 afnos desde que
INFOTEC, empresa contratada para
abrir las cuentas de correo de los directi-
vos del Instituto, se encargd de crear, de-
sarrollar y administrar la primera pagina
de Internet del IMER. Desde entonces
han transcurrido cuatro administraciones
del Instituto y el mismo nimero de ver-
siones del Sitio Web del IMER. Es cierto,
siempre se ha intentado ir a la par de la
voragine evolutiva de la web, aunque qui-
za nunca con un propésito tan claro, inte-
gral y complejo como el que dio inicio a
mediados de 2007 y permanece vigente
a la fecha.

AN,
9A10 DMDalc e

Para el mas reciente desarrollo del Si-
tio Web del IMER nos propusimos crear
e impulsar una versién en linea del Ins-
tituto a la altura de otras radios publicas
del mundo, es decir, Util y atractiva para el
usuario en un mercado muy competido.
En ese sentido, el primer y quiza principal
reto fue entender que un buen sitio impli-
ca un 70 por ciento de trabajo detras del
mostrador -ordenamiento de bases de
datos, operacién eficaz de administrado-
res de contenido, elaboracion de estra-
tegias incluyentes de participacion en la
generacion de contenidos, programacion
creativa, contratacion de anchos de ban-
da- y un 30 por ciento de trabajo vitrina
-disefo de las paginas, programacion de
maodulos, seleccion de colores.

Un ejemplo de desarrollo detras del
mostrador es el Generador de Temas.
Este sistema de administracion de conte-
nidos permite a los responsables de pro-
gramas ingresar informaciéon sobre sus
producciones para reflejarla automéatica-
mente en distintos puntos del Sitio Web
del IMER. También hace posible generar
reportes para el andlisis de contenidos en
el Instituto, nutrir agendas para los locu-
tores, obtener bitacoras para ingresos en
Fonoteca y compartir informacion sobre
invitados y temas entre productores.

Otro ejemplo de lo que se ha debido
tomar en cuenta fras bambalinas para
mejorar el servicio brindado a los visitan-
tes, es la creacion de un documento re-
gulatorio: los Lineamientos de Operacion
y Uso del Sitio Web del IMER. Gracias a

ovi
s di 276 .
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94.49 492.46

Gigabytes descargados

éste por primera vez quedaron estipula-
das las funciones, atribuciones y respon-
sabilidades de los usuarios, ya sea inter-
nos o externos, del Sitio.

El Corazon de la Pagina Principal, lla-
mado asi por su ubicacién en la misma
y por presentar informacion de todas las
emisoras del Instituto, es otro caso mas
del trabajo detras del mostrador. Se trata
de un médulo creado a partir de la com-
binacién de tres lenguajes de programa-
cién informética, el cual funciona a través

Administracion del Modulo Principal

XEB IMER
| (Braminar.._)

Subir Imagen

Tamafio de Imagen 87 X 87, Nombre de Imagen: 03.4pg

del ingreso diario de informaciéon en un
administrador de contenidos indepen-
diente. En este caso, el desarrollo tomo
un lapso de mes y medio aproximada-
mente.

Con estos ejemplos lo que resulta ob-
vio es que la labor detras de un sitio web
no tiene descanso; por eso en el IMER
hemos tratado de ir a la par de los avan-
ces programaticos asi como tecnoldgi-
cos para asi proyectarnos, por lo pronto,
a la web 2.0, en donde la intervencion
e interaccion del usuario es vital para la
confeccion de los contenidos presenta-
dos. El uso de blogs o la inclusion de he-
rramientas como Twitter son ejemplos de
esfuerzos en esa direccion.

Finalmente, es justo reconocer como
una de las principales diferencias entre
anteriores desarrollos del Sitio Web del
IMER vy este Ultimo, al esfuerzo colectivo.
Ese ha sido nuestro secreto, la formula
para dotar de una identidad propia al Si-
tio, y al mismo tiempo, complementar la
funcion radiofénica del IMER.

| XHOF
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CiInco acciones concretas en

%\t

Teniendo como pretexto el 5 de junio, Dia Mundial
del Medio Ambiente, decidimos investigar si en

el Instituto hay quienes, ya sea en su casa o en la
oficina, realizan acciones concretas en beneficio
de la ecologia.
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Una
‘radio

urante sus 26 anos de existen-
Dcia, el Instituto Mexicano de la

Radio ha creado novedosos
conceptos de comunicacion, regidos
por su caracter de radio publica. Sin
embargo, todo esto es consecuencia
de la carga histérica que sostienen al-
gunas de las 17 radiodifusoras que in-
tegran al IMER.

Entre las méas antiguas esta la hoy
denominada Radio Ciudadana, cuya
sefal inicié en 1931, destacando por
sus caracteristicas de estacion musical
y noticiosa. Nueve afos mas tarde ini-
ci6 XEQK, de interesante imagen, cuya
mision fue otorgar minuto a minuto,
ininterrumpidamente, la hora exacta.
Hoy, por ejemplo, La Poderosa de
Ciudad Acuna ocupa las instalaciones
de la que fuera XER y XERA, propiedad
de John R. Brinkley, controvertido co-
municador y charlatan, a quien el go-
bierno mexicano incauté tanto edificio
como planta transmisora en abril de
1941, arguyendo, entre otras cosas, la
transmision de mensajes germandfilos
en plena Segunda Guerra Mundial. Pero
de todas las emisoras del IMER, desta-
ca la relevancia histérica de XEB, La B
Grande de México, estacion pionera de
toda Latinoamérica, cuyo desarrollo es

crq

de gran importancia para los medios de
comunicacion en nuestro pals.

Hagamos historia: si el empresario
francés don Ernesto Pugibet, fundador
de la Compania Cigarrera del Buen Tono,
no hubiese muerto en 1915, forzosamen-
te habria sido impulsor del nacimiento de
la radiodifusion mexicana, cristalizando
asl su extraordinario afan de utilizar sus
novedosas ideas y técnicas publicitarias
que desde 1907 eran de caracter faraoni-
co, es decir, de gran megalomania, como
el haber puesto en el espacio aéreo de
la capital mexicana un gigantesco dirigi-
ble para anunciar sus cigarrillos, o bien
utilizar aviones biplanos para mostrar las
marcas de sus productos por los cielos
de Meéxico. Y, como de todo hay en la
vida, siendo él un hombre integro, man-
cho su curriculum en 1913 con la presen-
tacion al publico y al comercio del pals
de los tristemente célebres cigarrillos
Viva Huerta, después del artero asesina-
to del martir coahuilense don Francisco
|. Madero, cuando muchos mexicanos
creyeron que Huerta era el bueno, y se
pusieron de su lado.

Los nuevos administradores de la
Compania Cigarrera del Buen Tono, due-
fa de CYB (después XEB), por medio de
sus distintas marcas de cigarros, en es-
pecial los del Numero 12, Cigarro ovala-
do entre fuerte, al promover el regalo de
radiorreceptores de galena (en partes) a
cambio de determinado ndimero de caje-
tillas vacias de esta marca, provocaron
el crecimiento empresarial de los autén-
ticos pioneros de la radio comercial, Luis
y Raul Azcarraga, quienes dijeron en
su momento: “nosotros vendemos mu-

nica de

en €l IMER

Por: Jesus.Elores y Escalante y Pablo Duenas Herrera®

chos radios y por supuesto, el Buen
Tono llena el mercado de cigarros del
Numero 12”.

Fue el 14 de septiembre de 1923,
fecha de la primera transmision de la
emisora de la Compania Cigarrera del
Buen Tono, que trajo consigo un auge
desmesurado para la radiodifusion pri-
vada, permitiendo que el pais contara
durante este ano con seis emisoras
mas de caracter comercial. En el mon-
taje de la B, intervinieron el coronel José
Fernando Ramirez, el ingeniero José
de la Herran y el capitan Guillermo
Garza Ramos, utilizando un moderni-
simo equipo transmisor importado de
los Estados Unidos. El gerente de esta
estacion, el ingeniero José J. Reynoso,
demostré poseer no sélo un gran senti-
do comercial, sino cultural también.

Con toda certeza, en su fase prima-
ria, la radiotelefonia comercial pasé por
toda clase de dudas; y es que la radio
en México carecia de reglas, lineas de

Continua en la pag. 7
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produccion, métodos de excelencia, o acuerdo con las necesidades de la épo- Continuara...
tradicion laboral: entonces nadie querfa  ca. Lo que si vale la pena recalcar es que

anunciarse, existian sélo unos cuantos durante sus primeros diez afos de vida, *Jesus Flores y Escalante y Pablo Duerias
receptores y para colmo, quienes ha- XEB fue creadora de conceptos progra- Herrera, son Gerente y Subgerente de
blaban a través de los microfonos eran  maticos musicales, culturales, de orien- XEB, respectivamente, tambien Cronistas
llamados vociferadores o perifoneado- tacion y de servicio. En suma: sento las de la ciudad de México en cultura popu-
res, no anunciadores o locutores como  bases de la comunicacion radiofénica en  lary musica, por el Consejo de la Cronica
se les calificd afos mas tarde. Las México, de ahi que se le identifique como  de la ciudad de Meéxico y la Asociacion de
técnicas de produccion radiofonica se  estacion piloto del Instituto Mexicano de  Cronistas del Distrito Federal y Zonas Co-
fueron dando al paso de los anos, de la Radio. nurbadas.

En este nUmero de Cue, con motivo de la celebracion del Dia Mundial del Medio Ambiente, las
Fonotecas de Transito y de Concentracion del IMER seleccionaron algunas series de sus cata-
logos que, por su contenido y realizacion, pueden fortalecer la programacién de las emisoras o
servir de referencia a cualquier interesado.

Coproduccioén entre la Fundacion Gonzalo Rio Arronte y el

IMER que se transmitié a través de Horizonte. Presenta un
Coproduccion entre el Fondo Nacional para la Cultura y amplio panorama sobre el uso y aprovechamiento del agua;
las Artes (FONCA) y el IMER que se transmitié a través de nos ayuda a comprender la importancia de este vital liquido
la emisora de Onda Corta del Instituto, Radio México y a como cuidarlo al ser un recurso no renovable.
Internacional. Por medio de fragmentos literarios / Stock: 52 programas

y entrevistas con especialistas, presenta temas Duracién: 30 minutos

relacionados a la diversidad biolégica y a la \
preservacion del medio ambiente. A\, Si deseas mas informacion sobre estas series contacta

Stock: 59 programas i\ b - a Juan Carlos Reyes, Jefe de Programacion:
Duracion: 30 minutos T juancarlos.reyes@imer.com.mx, o a Jesus Palafox,
Jefe de la Fonoteca de Concentracion:
jesus.palafox@imer.com.mx.

Programa de divulgacion de la
ciencia que muestra la repercusion
en la vida cotidiana de los adelan-
tos cientificos y tecnolégicos. Se
transmite a través de la XEB.
Stock: 325 programas
Duracion: 30 minutos
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Esta seccion pretende documentar de forma retrospectiva
una parte de todo aquello que ha dejado una marca
en nuestras memorias a lo largo de estos 26 aros de

existencia del IMER.

esulta pertinente para inaugurar
R este ¢Te acuerdas de...? presentar
las predecesoras de Cue, aquellas
revistas internas que a lo largo de mas de
cinco lustros de vida del Instituto se publi-

caron con un objetivo comun: informar y
fomentar vinculos entre el personal.

Frecuencia. Fue el primer esfuerzo
editorial en el IMER. Se editd entre los
anos 1985 y 1986. Desafortunadamente
de esta publicacion soélo contamos con
la referencia bibliografica ya que ningun
ejemplar se conserva en el Centro de
Documentacion.

agosta 1689

Anol

INMERsionN. sali6 a la luz durante el
periodo 1989-1990. Era una publicacion
mensual impresa en papel bond, a car-
go del Departamento de Divulgacion.
Algunas de sus secciones eran: Editorial,
Presencia IMER y Actividades culturales y
académicas.

IMER Hoy. Se presume que se publi-
c6 entre 1992 y 1993 ya que no se cuenta
con el registro exacto. Secciones como

Editorial, Metas y logros, Entrevista 'y No-
tas y noticias, conformaron parte del con-
tenido de esta revista impresa en papel
couche.
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RADIO P@SILLO
NOTICIAS, EVENTOS Y ENTREVISTAS DE ESTA SEMANA

Ao | Namaore 13

Somana 35 | Del 28 do agasto al 4 do septiombre do 2005

. GANTOYSEHA

« ARRANCA NUEVO PROGRAMA CIUDADANO

- GOMDUGE 0SCAR CHAVEZ
Hicter Garcia Roblodo, Gerente de la XEDTL 660 W La Radio do los
Citsdadanos anuncia el inicio de b mueva sere 3 patic de sopbemibeo todos. los
lunes y midrcoles de 2100 a 22.00 horas, Canto ¥ Sefia serd un recomido por el
mmmmmmmm I anécdala y 1a Tuncion que cumple b misica n bos oidos que k dan
auspico
Mo te lo plerdas!

Canto y Sefa / Canducido por Oscar Chivez / lunes y midreoles £ 21.00 -
22:00/ 650 AM

Radio P@sillo. Tuvieron que pasar
once anos desde el fin de IMER Hoy para
que el Instituto volviera a contar con un
instrumento de comunicacion interna.
Esta publicacion vio la luz durante 2005
y principios de 2006, pero a diferencia de
sus antecesoras no se imprimia, se en-
viaba via correo electrénico (en formato
Word), lo que marcd una nueva tenden-
cia. Su ritmo de entrega semanal o quin-
cenal requeria tal esfuerzo que, eventual-
mente, no pudo continuarse.
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aner Nacional de
Mexicana uduﬂ\m de cn
Sefeccion Oficial del X’G Fest

PONTE|710
LAOTRA
VERDE... ...

" mecetes 1

DESPElNAN Y
NO LLORAN...

Arrolladora Banda Limdn en (annzrfp
e 21

El P@sillo. La mas efimera de las
publicaciones internas del Instituto (sélo
durd tres nimeros). Se enviaba por co-
rreo electrénico. Fue un esfuerzo por revi-
vir a su antecesora con una propuesta de
diseno mejorada.

NotIMER. se publico con periodici-
dad irregular entre 2005 y 2006 en la pa-
gina de internet del Instituto (aunque tam-
bién se podia consultar via intranet), pero
también se colocaba en los tableros de
diferentes areas; seguramente muchos
la recuerdan por sus dimensiones pare-
cidas a las de un cartel.



